
铜版纸周报（2014.12.13-2014.12.19）

一、中纸在线铜版纸指数

2014 年 12 月 19 日铜版纸价格指数为 103.94，与上周比下滑 0.06，较周期内最高

点 110.74（2012- 4-25）下降了 7.10.

二、主流铜版纸厂家出厂价格一览表

表 1：铜版纸主流厂家价格一览表

厂家 品牌 克重 价格 涨跌 备注

山东晨鸣纸业 雪鹰 128g~250g 5600~5600 0 到货

山东晨鸣纸业 雪兔 128g~200g 5300~5400 0 到货

镇江金东纸业 神盾 128g~157g 5400 0 出厂

镇江金东纸业 长鹤 128g~157g 5600 0 出厂

镇江金东纸业 东帆 128g~157g 5800 0 出厂

苏州紫兴纸业 紫兴 157g~250g 5700 0 到货

山东太阳纸业 华夏太阳 157g 5500~5600 0 出厂

山东泉林纸业 泉林 157g~250g 5100 0 出厂

数据来源：中纸在线信息部

三、铜版纸品牌地区报价一览表

表 2：铜版纸品牌地区报价一览表

品牌 克重 华南 华东 华中 华北

华泰牡丹 128-157克 5100-5200 5200-5200 5250-5300 5250-5300

晨鸣雪兔 128-157克 5100-5150 5150-5200 5200-5300 5200-5250

太阳天阳 128-157克 5200-5300 5300-5350 5350-5350 5300-5350

金海鲸王 140-157克 5100-5100 5200-5200 5300-5300 5300-5350

华夏太阳 128-157克 5600-5600 5600-5650 5600-5650 5600-5650

金东长鹤 128-157克 5450-5450 5500-5550 5650-5650 5650-5700

紫兴 128-157克 5750-5800 5750-5850 5800-5850 5800-5850

数据来源：中纸在线信息部



四、铜版纸价格走势图

图 1:2013-2014年铜版纸价格走势图

数据来源：中纸在线信息部

五、铜版纸市场分析及后市展望

铜版纸市场弱势运行为主，价格略显阴跌。下游元旦、圣诞的贺卡订单基本结束，

铜版纸市场需求更无支撑。华南市场交投一般，价格无明显变动，经销商仍表示年底账

款难收。华东市场走势平稳，主要铜版纸生产厂家报价维稳。虽早前金东喊涨，但目前

来看，市场暂无落实，安徽地区经销商海神报价下调 100左右。其他地区铜版纸市场变

动不明显，年底经销商均以回款、现金交易为主。

总结来看，本周铜版纸市场表现趋弱，个别品牌价格表现下滑。元旦、圣诞的贺卡

订单已结束，未来市场有春节贺卡及挂历等订单的微小支撑。预计未来一周，市场变动

不大，弱势运行为主，纸价无明显跌落，交投依旧清淡。

六、本周要闻回顾

6.1造纸业资源环境压力加大 业内：可能到了最坏时期

12月 18日，在“中国纸业可持续发展论坛 2014”上，中国造纸协会副理事长、秘

书长赵伟表示，造纸行业仍未走出疲弱的困境，资源、环境、结构压力和挑战必然要求

造纸行业寻求新的突破。



国家统计局公布的统计数据显示，截至 2014年 9月底，我国制浆造纸及纸制品业

企业数量 6824家，比去年同期减少 334家。其中：纸浆制造业 46家，减少 15家，造

纸业 2964家，增加 61家，纸制品制造业 3814家，减少 380家。2014年 1～9月，全行

业累计完成主营业务收入 9848.29亿元，较上年同期增加 32.83亿元，增长 0.33%;累计

完成利税总额 722.36亿元，较上年同期减少 20.65亿元，下降 2.78%;累计完成利润总额

451.28亿元，较上年同期减少 9.09亿元，下降 1.97%。

“经过 30多年特别是近 10年的快速发展，中国纸业已经从产品紧缺发展到供需基

本平衡，多数纸业产品已经能够满足市场需求。部分产品已经出现结构性、阶段性过剩。”

赵伟表示，化解产能过剩是造纸工业进入深度调整新阶段后，必须着力解决的重要难题。

报告称，由于产能扩张快，市场负面预期增大，加上区域格局、品牌效应不平衡，

市场竞争加剧，致使生活用纸整体盈利水平下降，空间收窄。

“现在可能是最坏的时期了。”林纸产品咨询公司 RISI中国区总经理李炜以白板

纸为例说，由于产能过剩，预计半年后白板纸价格会下滑。但他同时表示，“并不认为

纸业会存在太大的需求问题，因为目前企业开工率仍然在 80%，企业盈利状况不差。”

赵伟也表示，目前发达国家年人均纸张消费水平为 150公斤，亚洲四小龙为 100公

斤，但中国内地年人均只有 75公斤，即便考虑到电子出版和无纸化办公对造纸需求的

冲击，中国造纸业仍有较大的发展空间。

6.2 数字印刷与电子商务融合共赢

在分类众多的印刷行业中，数字印刷业以其机动灵活、高效快捷的特点正逐渐被各

个领域所应用，以极快的速度渗入人们的社会文化生活之中，满足着人们对印刷品个性

化、多样性、灵活性的需求。不管您身处何处，无论您是印刷名片还是打印投标标书，

或是制作一本个性相册，只需打开电脑，进入在线数字印刷定制网站，根据系统提示进

行简单的几步操作，您的创意和需求在极短的时间内就能变成您所需要的产品。

然而要获得这种体验，就必须利用 IT 技术将数字印刷与电子商务进行有机融合，

形成一种没有时间空间限制、随时在线的交互式设计制作系统，以及数字定制印刷的商

务模式。所以需要：摒弃传统经营观念、打通各类交互平台、实现商业模式个性化。



（个人观点，仅供参考，风险自控）
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