
甘蔗浆大轴纸周报(2015.6.20-2015.6.26)

一、 甘蔗浆及其混浆大轴纸本周表现

表 1：广西地区甘蔗浆大轴纸出厂报价表（单位：元/吨）

厂家 上周出厂价 本周出厂价 涨跌 备注

广西原生纸业 5700 5700 - -

广西香兰纸业 5900 5900 - -

广西大明纸业 5700 5700 - -

鹿寨县盛兴纸业 5700 5700 - -

南宁沱江纸业 5700 5700 - -

广西南华纸业 5900 5900 - -

广西华怡纸业 5750 5750 - -

柳州桂中纸业 5700 5600 -100 -

数据来源：中纸在线信息部

表 2：广西地区甘木混浆大轴纸出厂报价表（单位：元/吨）

厂家 上周出厂价 本周出厂价 涨跌 备注

广西天力丰
6200 6200

-
挂浆

6500 6500 喷浆

百色合众纸业 5800 5800 - -

钦州叶诚纸业 5900 5900 - -

广西瑞彩纸业
6300 6300

-
A0

6100 6100 A2

广西华怡纸业 6000 6000 - B1

广西圣大纸业 6100 6100 - -

广西浩林纸业 6100 6100 - -

来宾东糖纸业 5950 5950 - -

数据来源：中纸在线信息部



二、甘蔗浆大轴纸本周市场分析

浆厂方面：本周广西地区甘蔗浆现货量充足，浆厂出货压力较大，因此整体开机率

偏低，迫于成本压力，报价继续保持稳定。 目前广西地区甘蔗湿浆主流报价 3800-3900

元/吨。

纸厂方面：经历前期两次降价潮以后，本周广西地区甘蔗浆大轴纸价格平稳，然而

厂家出货情况却十分惨淡，各个厂家库存压力较大，更有甚者出现爆仓情况，为了缓解

库存压力，纸厂开工率一再降低。目前，广西地区甘蔗浆大轴纸主流报价 5700 元/吨，

甘木混浆大轴纸 5900-6100 元/吨。

中纸预测：在甘蔗浆稳定的前提下，纸价基本已触底，然而厂家出货量并没有随着

价格的降低而有所提升，预计下周广西地区甘蔗浆大轴纸仍将稳中偏弱。

三、本周焦点新闻回顾

3.1 广西原纸价格未来将如何走

2015 年，中国陆陆续续颁布了《水十条》和《大气十条》，对中国的制浆造纸业

来讲，要求越来越严格。随着经济的不断下行，央行不断降准降息，这对中国的造纸行

业发出一个信号：淘汰落后产能，倒逼产业升级，不会因为经济下行而手软。中国的造

纸业分布版图就如三国鼎立，北有魏，中有蜀，南有吴。北方主要集中在山东，河北等

几个省份，南方主要集中在两广地区，中西部主要以四川的竹浆为主。这三个大区各有

优劣势，山东河北地区造纸主要以当地的草浆和进口木浆板为主，少部份进口木片制浆，

对外依存度较高。四川地区盛产竹子，原材料充足，基本能自给自足。广西地区有丰富

的甘蔗种植面积和经济林区，可以生产甘蔗浆和木浆，原材料对外依存度不高。

近年随着新增纸厂的投产，广西地区浆纸供应基本趋于供需平衡，有时甚至趋于紧

张，所以广西的甘蔗浆订价权基本由浆厂掌握，不同于前几年供大于求的时候，浆厂对

浆价的话语权不高，基本由纸厂说了算。随着近几年进口糖对国产糖价格的冲击，导致

广西的纸糖厂亏损严重，倒逼原材料价格收购的降低（原材料即甘蔗）。严重伤害了农

民种甘蔗的积极性，导致甘蔗种植面积不断减少，这也导致了甘蔗渣的减少，浆厂为了

抢购甘蔗渣抬高价格，无形中成本增加。再加上供不应求，价格高企，预计 2015 年甘

蔗浆价长年维持在3800~3900元/吨之间。纸厂一吨纸的生产费用+浆料的运输及损耗（未

包含原材料）约在 1800 元~2000 元/吨。一吨纯甘蔗浆纸的成本大约在 5600 元~5900 元，

成本差异因纸厂位置差异由此增加的运输费用。



北方市场今年由于进口浆板连续上调，成本不断攀升，纸企不得不抬高价格。根据

国际通用结算惯例：进口的纸浆板允许含有 10%的水份，超过 10%的部份允许扣除。即

例如某进口浆板价格为 4700 元/吨，这里所谓的一吨浆板里面其实含有 10%的水份，实

际浆价还得换算 4700/0.9=5222 元/吨。这样的浆价无论和广西的甘蔗浆（3900 元/吨）

或四川竹浆 4200 元/吨相比，完全没有任何成本优势。北方造纸的生产费用约在 1200

元~1400 元/吨，纯木浆纸必须加入长纤维浆搭配阔叶浆才能生产出原纸，随着今年外盘

阔叶浆的提涨，基本和针叶浆齐平。运算生产成本及原材料的时候可以简化成原材料（含

长短纤，配比不算）+生产费用=6200~6600 元/吨。

四川盛产的竹浆纸其实也配有部份木浆纸，但因四川不产木浆，所需木浆基本靠外

省购入，成本高于本地竹浆价格，故四川竹浆纸成本大约为 4500 元（原材料）+生产费

用及运费损耗等 1800 元。

2015 年继广东东莞 6月份淘汰落后产能之后，河北地区 9月份小造纸厂对 10 吨以

下锅炉的停用也对河北的小造纸厂是一个不小的打击。另有消息广东江门地区煤改天然

气，对造纸厂来讲成本又会增加。广东历来都是政策改革的先遣，由此再看国家对造纸

行业淘汰落后产能的决心有多大，相信很快就会把广东东莞的政策做为参照向全国推

广。到时，没有原材料的地区，随着生产成本的增加，原材料（进口）的疯涨，将如何

应对？

讲到这里，广西区的原纸将会如何走？想想广东市场 6月份之后淘汰掉的纸厂产能

缺口，广西的原纸会补充过去；想想河北 9月份 10吨锅炉的关停，到时原纸的缺口又

从哪里来？想想外盘浆板 6月份再次强势上调，用进口浆的纸厂成本再次增加，到时价

格又会如何？自古物以稀为贵，不要盲从判断市场价格，以及个别经销商胡乱蛊吹市场

价格走势，别到时搞坏了关系，赔了夫人又折兵。广西原纸价格将何去何从，大家拭目

以待。

3.2 生活用纸斗价的根本原因

最近，我听一位生活用纸企业老总说他们公司的产品不跟别人斗价，不做性价比高

产品，只做高附加值产品，宁可产能消化不了，也不会跟风。我听完后，跟他谈了我的

观点，我说生活用纸行业属于快消品行业，很难做到不跟价，因为消费者购买纸品是属

于冲动性购物，消费者对于品牌没有更多的品牌忠诚度，不会过多考虑品牌价值和消费

利益细分，所以，要想消费者不考虑性价比很难!假如你我是消费者，到了超市后，到



底是买“心相印”还是“维达”还是“清风”抑或是“洁柔”？我估计 80%以上的人要

先看看价格，因为这些品牌没有太大差别，纸质不会有根本性的相差，大不了就是在包

装颜色上有比较大的差异，心相印绿色，维达蓝色，清风原木色，洁柔是黑白色。但是，

你是消费者会从考虑商品颜色而购买吗？答案是否定的。当然，引导行业不斗价是可以

的，但如果你真正这样做企业我觉得是不可行的。为什么？

第一、生活用纸不是人格化产品。为什么那么多人喜欢宝马和奔驰车?据统计，奔

驰车 2014年在亚洲全年累计销量 491,32辆，同比增长 25.7%，是奔驰品牌第二大区域

市场。其中亚洲最大的单一市场中国 2014奔驰全年累计销量 28.1588万辆，同比增长

29.1%。同样，2014年宝马汽车在亚洲市场的销量 65.6395万辆，同比增长 13.8%成为

增速最快的区域市场，其中，宝马亚洲最大单一市场(同时也是全球最大单一市场的中

国)，2014年宝马汽车共销售 45.5979万辆，增长 16.7%。而奔驰车一直被认为是有涵养

之人的座驾。的确，奔驰车也一直以“修养之道，一脉相承”的企业文化贯穿始终。如

今，我们也看到这传承百年的修养之道转化为对每一辆奔驰汽车、每一位奔驰车主，无

微不至、无时不在的精心呵护。而宝马更是把驾车体验那种飘逸、潇洒让每一位车主发

挥到极致。这就是人格化后的产品，让产品赋予了人格标签。说实话，我们很难看到，

快消品会是人格化的产品。我们绝对不会因为你是喝可口可乐的就让我们把你跟传统或

保守联系起来，也不会因为你是喝百事可乐的就认定你是新一代的个性化年轻人。即便，

两乐它们一直在标榜着正统和年轻这样的广告，但是消费者不太可能有这样的联想。同

样，生活用纸你就是说用什么纸巾也不会觉得你更有面子，更有涵养。欧美政府还鼓励

市民尽量要用环保纸(再生纸)，香港政府的政府用纸就指定要用环保纸，我们不会觉得

他们没有面子、缺少涵养，恰恰相反，我们倒觉得他们才是我们学习的榜样。其实，生

活用纸消费者需要的仅仅是能够卫生、质好、方便、耐用一点的纸巾而已。所以，你不

要企图把它人格化，正如某些酒广告一样，说什么“喝 XX酒才是真男人”、“顾家男

人喝顾家”，难道不喝酒就不是真男人？这都是生搬硬套的做法。

第二、生活用纸不是功能性很强的产品。有功能喜好的消费者往往会成为某一功能

产品的发烧友，例如有的人喜欢音乐，有的人喜欢图画，有的人喜欢拍照，有的人喜欢

聊天，有的人喜欢玩游戏。于是，各种带有音乐、游戏、聊天、浏览、下载等 APP软

件的或者是在某一方面功能特别强的手机产品不断面世。比如，OPPO手机它就号称是

音乐手机，它在手机喇叭上面确实是下了苦功，达到了人们喜爱的程度，也为自己在某

时段中国手机市场上站稳了一个脚跟。而最为功能化和人格化的产品当然要数苹果了，



无论是手机还是电脑，它都令人达到了疯狂的境界，到了爱不释手的程度。在国内，学

习苹果的小米也在短短的三年内成就了令国人惊叹不已的成就，而且还圈了不少的米粉

和手机发烧友。但是，我们很难看见有消费者为了某一品牌的快消品成为非常忠诚的发

烧友。同理，作为快消品的生活用纸行业，我们不要走进误区自以为是地不惜浪费掉市

场而不跟市场打价格战，不讲性价比。说实话，在目前的产能大于消费量的环境下，你

是不太可能还能独善其身地玩“我走的路，让别人斗价抢夺市场吧！”

第三、生活用纸仅仅是快消品，连耐用品都不是。快消品的消费特点就是在质量没

有太大区别的情况下，消费者根本没有忠诚度可言，它是绝对的冲动型购物，视觉化产

品，最讲究的就是“质价比”和售点气氛。有人做过调查，消费者到了卖场后第一时间

是先看堆头品牌，第二就是看价格，第三拿来商品做对照、比较，然后不用多加思索就

会购买。可想而知，消费者根本在头脑里并没有想好到了卖场后要买什么品牌的纸巾产

品，因为这些 20多元钱一提的纸巾对于他们来说，并不是什么大不了的事，即便上当

了也就那么一回。因此，我还是劝告生活用纸的老板们，不要把你的产品当作人格化产

品或功能性很强的产品来卖，还是要回归到正道来，多点研究快消品企业的成功要素，

在品牌定位、产品质量、包装设计、包装工艺、质量的稳定性、渠道的多层面覆盖、渠

道多元化、售点气氛和渠道激励等等要素上多下点功夫。


