
双胶纸周报（2016.7.11-2016.7.15） 

一、中纸在线双胶纸指数 

2016 年 7 月 15 日双胶纸价格指数为 99.68，与上周持平，较基期最高点 106.89

（2012-3-28）比下跌 7.21。 

二、主流双胶纸厂家出厂价格一览表 

表 1：双胶纸厂家出厂价信息 

数据来源：中纸在线信息部 

三、双胶纸品牌地区报价一览表 

厂家 品牌 克重 出厂价（元/吨） 涨跌 备注 

山东泉林纸业 泉林 70-140g 5200 - 出厂价 

河南白云纸业 云时代 70-100g 5500 - 到货 

山东银河纸业 瑞雪 70-120g 5800    出厂 

山东太阳纸业 华夏太阳 70-100g 5700 - 出厂 

 山东太阳纸业 金太阳 70-100g 6200 - 出厂 

岳阳纸业 泰格雅 70-100g 5500 - 出厂 

品牌 克重 华南 华东 华中 华北 

地龙（太仓） 68 克 - 4600 - - 

地龙（东莞） 68 克 4900 - - - 

泉林 70 克 4950 4950 5000 5000 

云镜 70 克 5600 5500 5500 5600 

云时代 70 克 5450 5450 5500 5500 

华劲 70 克 5750 5800 - - 

华夏太阳 70 克 5700-5750 5750-5750 5700-5750 5750-5800 

银河瑞雪 70 克 5800 5800-5900 5850-5850 5800-5850 

金球 70 克 6100 6100 6150 6200 

UPM 丽印 70 克 6400 6400 6450 6500 

金太阳 70 克 5600 5600 5600 5650 



数据来源：中纸在线信息部 

四、双胶纸价格走势图 

 

图 1:2012-2016 年双胶纸价格走势图 

数据来源：中纸在线信息部 

五、双胶纸市场分析及后市展望 

本周，双胶纸市场出货量有所下降，经销商出货较为零散，与上周相比，出货较为

冷清。纸厂方面近期暂未有调价信息，大多现金交易为主，商谈空间较大，近期经销商

方面多按需备货，积极询单，报价略有小幅下滑，幅度较小。 

六、本周要闻回顾 

6.16 月进口木浆市场淡季特征明显 

进入 6 月，无论纸浆还是纸张市场，传统纸业淡季特征愈发明显。下游多数纸张工

厂出货情况明显减弱，对原料纸浆采购积极性不足，在外盘、汇率等综合因素下现货价

格得以支撑。 

漂针浆方面：5 月中旬漂针木浆生产商宣布每吨提涨 20 美元，但遭我国下游纸厂

集体抵制，至月末，智利 Arauco 公司及俄罗斯 Ilim 公司率先妥 协，宣布 6 月份每吨

涨幅由 20 美元降至 10 美元。6 月国内现货市场漂针浆价格一直保持横盘运行，下游市

场受行业淡季影响有所疲软，库存量攀升；月底受英国 脱欧影响，人民币汇率波动贬



值，贸易商成本压力加大。尽管市场淡季成交量不高，但贸易商仍然坚持现有报价，仅

有部分浆品在前期的高位报价稍有回落。 

漂阔浆方面：阔叶浆厂商坚持 6 月份订单报价每吨提涨 30 美元，但与客户谈判中

采用温和方式，漂阔木浆实际成交价格每吨仅提涨 10 美元。国内现货市场 6 月阔叶浆

商家报盘价基本以稳为主，直至月底，价格开始趋软，商家报价高低不一。 

化机浆方面：化机浆强劲需求导致过去数月价格两次提涨，其中 80 白度阔叶化机

浆价格每吨提涨 20 美元-30 美元，达到 450 美元-470 美元；75 白度针叶木化机浆价

格每吨提涨 40 美元，达到 430 美元-440 美元。国内现货市场货源一直处于紧缺状态，

价格也一直攀升，年后至现在，化机浆每吨前后涨 幅近 1000 元，同时也带动了国产化

机浆的价格，但仍受到行业淡季的影响，交投有所放缓。 

本色浆方面：数月来本色浆现货价格一直处于高位，受市场供应量的影响，价格出

现小幅涨跌震荡。月末，“金星”市场高位报盘价有所回落，“辛普森”等部分品牌价格略

有提涨，下游市场的需求表现不佳，实单出货量较少。 

6.2、维达集团阳江基地基础建设完成 预计 2017 年投产 
维达集团落户广东阳江高新区后，其项目建设进展一直备受人们关注。近日，记者

走访施工现场获悉，维达项目桩基础已经基本建设完成，目前正在进行办公楼、仓库等

主体工程建设，预计明年 7 月建成投产。 

维达生活卫生用品项目是珠海对口帮扶阳江引进的又一个重大项目，项目位于珠海

(阳江)产业转移工业园港口片区，是维达在国内建设的第 10 个现代化生产基地。总规

划 50 万吨高档生活用纸及护理用品，首期项目占地 400 亩，初步规划年产高档生活用

纸 19 万吨。 

项目负责人介绍，阳江基地建成后，将巩固维达“米字型”的生产战略布局，与华南

原有的 3 个生产基地形成高效的生产、物流、销售网络，进一步对维达华南市场主力形

成强而有力的补充，竞争优势将更为突出。 

（个人观点，仅供参考，风险自控） 


