
纯木浆大轴纸周报（2016.10.15-2016.10.21）

一、 纯木浆大轴纸本周出厂报价表

表 1：河北地区纯木浆大轴纸出厂未税报价表（单位：元/吨）

厂家 上周出厂价 本周出厂价 涨跌 备注

满城东升纸业 5900 5900 - -

满城雪松纸业
6100 6100 - -

6500 6500 - 喷浆

满城港兴纸业
5900 6150 +250 -

6500 6750 +250 喷浆

满城成功纸业
- - -

自用
- - -

满城飞跃纸业 6000 6000 - -

满城辰宇纸业 6000 6000 - -

满城顺通纸业 6000 6000 - -

满城永利纸业 6000 6000 - -

满城嘉禾纸业 6000 6000 - -

数据来源：中纸在线信息部

表 2：河南地区纯木浆大轴纸出厂未税报价表（单位：元/吨）

数据来源：中纸在线信息部

厂家 上周出厂

价

本周出厂价 涨跌 备注

漯河银鸽纸业 6900 6900 - 喷浆、含税

漯河聚源纸业 6500 6500 - 喷浆

护理佳纸业 6450 6450 - 喷浆

沁阳宏涛纸业 6100 6100 - 喷浆

河南超群纸业 6000 6000 -

郑州嘉和纸业 6300 6300 -



表 3： 山东地区纯木浆大轴纸出厂报价表（单位：元/吨）

数据来源：中纸在线信息部

二、 纯木浆生活用纸本周市场分析

河北保定地区:本周，纯木浆大轴纸纸厂按单排产为主，纸价持稳。目前保定地区

挂浆大轴纸未税主流报价 5900-6000 元/吨，纯木浆卫生纸 7200-7300 元/吨，半木浆大

轴纸 5300-5400 元/吨。

河南地区：本周，据了解，个别纸厂受市场环境影响，出货受阻。不过部分纸厂整

体市场交投尚可，河南聚源纸业出货略显紧张。目前河南地区喷浆大轴纸主流未税报价

6400-6500 元/吨，挂浆大轴纸主流报价 6100-6200 元/吨。

山东地区：本周，木浆大轴纸市场部分纸厂受环保影响，前期出货走缓，现整体市

场交投稳定，纸价暂稳。淄博沣泰纸业为刺激走货，纯木浆（喷浆）大轴纸价格下调 100

元/吨。目前山东纯木浆喷浆大轴纸未税主流报价 6400-6500 元/吨，挂浆大轴纸

6000-6200 元/吨。

厂家 上周出厂

价

本周出厂价 涨跌 备注

山东晨鸣纸业 6650 6650 - 喷浆、含税

山东东顺集团 6800 6800 - 喷浆、含税

山东太阳纸业 6600 6600 - 喷浆、未税

潍坊含羞草纸 6650 6650 - 喷浆、含税

淄博沣泰纸业 6100 6100 - 喷浆、未税

青岛青山纸业 6300 6300 - 挂浆、未税

肥城东盛工贸 6300 6300 - 挂浆、未税



三、本周焦点新闻回顾

3.1 白色生活用纸陷五重压

人无千日好,花无百日红,早时不算计,过后一场空。

白色生活用纸经过十多年黄金发展，各大品牌赚得盆满钵满之后陷入市场五重压

力，好日子一去不复返。

第一重压：浆价温和上涨致原材料成本上升

巴西最大的纸浆生产商 Fibria SA 已在 10 月 1日开始针对亚洲市场销售的纸浆每

吨提高 20 美元。另据巴西《经济价值报》报道，与铁矿石价格下滑不同，这几年已经

止跌回升的浆纸价格，预计在未来十几年中仍然会持续攀升，其中亚洲市场提供了一个

重要的机遇。与以往的国际商品纸浆周期性较大幅度的涨跌不同，前几年纸浆价格低位

运行的时间较长，给几大生活用纸企业带来了丰厚的利润，所以纸浆在未来一个温和上

涨的过程中，给几大品牌厂商的价格政策带来困扰，涨价的市场理由不充分，同时中小

企业也不给机会，不涨又会一点一滴的消耗毛利空间。

第二重压：超载治理致物流成本上升

交通部发布的《超限运输车辆行驶公路管理规定》已于 2016 年 9月 21 日开始实施，

生活用纸受运输新政影响，运输成本上升幅度较大，严重的影响了生产基地少，销售半

径大的企业。已经有部分按照送到价供货的企业开始涨价，这对于市场竞争已经相当激

烈，经营利润已经很薄的经销商来说难以接受。生活用纸这种低单价的蓬松货物本来就

不适合长途贩运，过去的市场机会完全是因为可以一直在超限规定边游走，今后是否还

有机会有待观察，立足未来长期发展的企业需要从长计议。

第三重压：终端零售价格下探压缩毛利空间

终端零售价格走低现在是一家盖过一家，就连四大品牌也是加入降价浪潮之中，据

说一直以价格、品质稳定的某大品牌，受市场份额挤压，最近价格不断下探。不久前好

几个经销商抱怨，几年前河北的木浆纸八千多一吨进来，可以买到一万多一点，现在是

七千多进货八千多卖了。经销商在抱怨自己毛利低的同时也对现在零售价格的走低表现

出了深深的担忧，以前企业的产品还只有现通渠道(KA 和 A类门店)与传统渠道(B、C、D

类门店)自己打价格战，现在连电商也加进来，与竞争对手拼份额比价格压力就够大了，

内部的 KA、经销商、商销、电商之间的价格混战还打个不停。产品的终端价格下来了，

渠道毛利还有吗?



第四重压：大超市萎缩致渠道优势显弱

电商和便利店的冲击，已经让大超市的市场地位变得越来越弱。以国际和国内连锁

超市为主的大终端一直是大品牌快速提升品牌影响力和市场份额的重要渠道，中小品牌

因资金和人才储备不足也只能望洋兴叹，所以大型 KA 一直是四大品牌们独领风骚。然

而，一切在改变之中… …2015 年家乐福、沃尔玛关店，新一佳的欠款欠薪关店，就连

曾经扬言不关闭一家门店的大润发也开始关店。由此可见，大品牌在大终端的销售额将

逐步减少，渠道优势显弱，需要在其他方面强化补充方能稳住江湖地位。

第五重压：本色纸切割高档消费群致优质客户流失

前几年“泉林本色”生活用纸的横空出世，改变了过去人们对黄草纸毛糙、低劣的

旧认识，柔软、细腻、环保、健康变成了新形象。特别是最近三年来，以竹浆为代表的

四川竹纤维本色生活用纸的逆袭，用竹纤维独特属性延伸的产品卖点击中了消费者的痛

点，很快受到了部分消费者的追捧，，本色纸在部分人的心目中成了高档、时尚、环保、

健康的代名词，纷纷由高端白色生活用纸消费转投本色生活用纸。

以上只是分析了目前对于白色生活用纸外部的五重主要压力，而更可怕的是部分企

业经营思想还停滞在十年前的水平，企业内部关于品牌、产品、团队等策略依旧混乱不

堪。另外，此轮房地产上涨，榨干了普通老百姓手中的现金，增加了他们对银行的负债，

加剧了对自身资产是否保值的担忧，经济整体下行也会压制人们冲动性消费的需求，线

下零售业的萎缩也将会使产能过剩的白色纸价格竞争更加激烈。

竹外桃花三两枝，春江水暖鸭先知!
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